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Producdo assenta na variedade Pera Rocha que apresenta
excelentes caracteristicas comerciais com grande vocagao para
exportacao

As exportacdes representam mais de 50% do volume da produgdo,
sendo a pera a principal exportagdo no setor fruticola

O Brasil é o principal mercado de exportagdo para a pera rocha,
assegurando nos ultimos anos cerca de 40% das exportagdes

PRODUCAO NACIONAL

Area de Produgdo Produgdo Peso DOP na
pomares total Certificada DOP Produgao total
(ha) (ton) (ton) (%)

2010 10954 176764 62 185 35,2
2011 10971 230447 79 044 34,3
2012 11226 116 287 88522 76,1
2013 12014 202483 118 985 58,8
2014 12 007 210009 119541 56,9
2015 12115 141186 73373 52,0
2016 12618 137 805 80 605 58,5
2017 12 564 202277

Ligeira tendéncia de crescimento da area cultivada a partir de 2012.
Significativo peso da produgdo DOP - “Pera Rocha do Oeste”

Pontos fortes /1

« Area de producio estavel, com aumento da produtividade
e volume de produgdo, na pera rocha

* Qualidade diferenciada e certificada, com grande expressao
da produgdo da DOP “Pera Rocha do Oeste”

* Elevada capacidade de conservagao e resisténcia ao
transporte e manuseamento

Pontos fracos N

 Custos de produgdo mais elevados relativamente aos
existentes nos paises produtores de pera

* Produto exportado de qualidade superior ao que é
comercializado no mercado interno

* Limitada capacidade de negociagdo do preco pelo produtor
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 Existéncia de uma Associa¢do “Portugal Fresh” criada com
objetivos de organizagdo e coesdo do setor

* Apoio a produgdo concentrada no financiamento do “fundo
operacional” (FO) dos Programas Operacionais das
Organizagoes de Produtores (OP) reconhecidas

* Consolidagdo e crescimento de grupos econémicos
(produtores e exportadores) na logica do abastecimento
continuo aos mercados (nacional e externo)

@
* Concorréncia forte e em crescimento, por parte de outros
EM’s, com economias de escala muito mais favoraveis e

custo de mdo-de-obra mais reduzido

* Procedimentos de importagdo obrigatdrios nalguns paises
terceiros com sistema de pré-desalfandegamento
(preclearance), que é muito moroso e dispendioso

Andlise externa

2016 2017

(ton) (ton)
China 15963 000 16 410 000
Argentina 905 605 930340
Italia 701928 772577
EUA 682 061 677 891
Turquia 472 250 503 004
Africa do Sul 423128 414879
Espanha 349247 360957
india 323000 346 000
Holanda 374 000 330000
Chile 309 189

Bélgica 331550 -
MUNDO 23676 110 24 168 309

(FAOSTAT)

PRODUCAO INTERNACIONAL

Ton (2015-2017)
<= 2266.67
<= 9859.67
B <=68722.0
W <= 901648.33
W > 901648.33
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INTERNACIONALIZACAO

Quantidades
(ton) ~
200 000 m Importagao
# Exportagdo 2015 2016 2017
150 000 Orientagdo Exportadora (%) 334 502 529
= Exportagdo / Produgdo x 100 ! ! !
100000 Consumo Aparente (ton)
= Produgdo + Importagao — Exportagao 34819 86357 111207
50 000 Grau de Auto-Aprovisionamento (%)
I = Producdo / Consumo Aparente x 100 405,5 159,6 181,9
0 Grau de Abastecimento do mercado interno (%) 671 79 4 856

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 = (ProducZo - Exportagdo)/ Consumo Aparente x 100

(com base nos dados INE, 2018)

Mercados
2016 2017 Principal
(69 209 ton) (107 094 ton) _ origem~de: ( 17272?0”) M 62211‘1%)
Brasil 43,7 % Brasil 42,4 % lmpgrtaga:. Espanha 41,7%  Espanha 39,0%
Reino Unido 16,9% Reino Unido 15,7% SEene Africa do Sul 31,9%  Africa do Sul 33,7%
Franca 12,1% Franga 10,9 % Chile 8,9% Chile 12,7%
Alemanha 7,6% Espanha 10,3% Paises Baixos 59% Argentina 55%
Espanha 6,4% Alemanha 84 % Argentina 53% Paises Baixos 4,2 %
Polénia 4,3% Polénia 3,8% Bélgica 33% Itélia 19%
Irlanda 2,4% Irlanda 2,0% Italia 15% Bélgica 25%
Canada Le% Canada 1,6% Principal Alemanha 1,3% Alemanha 02%
Italia 1,1% Marrocos 2,1% destino de
Cabo Verde 1,0% Italia 0,7% exportacdo: (Fonte: GPP/ dados INE)
Outros paises 2,9% Outros paises 2,3% Brasil

Precos

Preco médio de Importacdo e de Exportagdo (€/Kg)
Pera Valores do comércio internacional (1000 €)

1,20
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 1.00
Entradas 12820 12866 9544 14573 9652 10153 15747 15851 080
Saidas 70342 73104 72020 67041 87951 83658 69174 93825 ’
0,60
Saldo 57522 60238 62476 52468 78299 73504 53427 77974
0,40
Afirmagdo da vocagao exportadora, embora com flutuagdes no IMportagio ««««-«- Exportacdo
volume exportado. Tendéncia crescente no prego de exportagdo. 0,20
0,00
B 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 20162017*
Prospetivas
® A Pera Rocha beneficiou recentemente do Projeto de Promogao Global da Pera Rocha nos Mercados Externos, cofinanciado pelo COMPETE

2020, no ambito do Programa Operacional Competitividade e Internacionalizagdo

Consolidagdo da quota no mercado nacional (90 % em termos anuais) e expansdo das vendas no mercado externo

Comercializagdo da Pera Rocha durante todo o ano, melhorando a capacidade de conservagdo e aumentando a area de produgdo

Pera Rocha como uma atividade econdmica atrativa para investimento por parte dos produtores profissionais e novos produtores

Reforgo da integragdo ao longo da cadeia alimentar, bem como a resiliéncia a volatilidade dos pregos

Criagdo de sinergias entre os operadores da fileira, associando a imagem de Portugal a um produto de elevada qualidade com um forte
potencial de expansdo e com especial aptiddo para o acesso as redes logisticas mundiais

Reposicionamento do produto em termos de imagem — notoriedade associada a qualidade, diferenciagdo e seguranga alimentar

Aumento do valor acrescentado da produgdo nacional, acentuando a sua vocagao exportadora e apostando na sua capacitagao e orientagao
para novos mercados e novas oportunidades de negocio.

O sucesso nos aspetos identificados dependera da realizagao, em toda a fileira, das seguintes agoes:

Promogao do produto qualificado e diferenciado junto dos consumidores-alvo no mercado externo
Reforgo da organizagdo, modernizagdo e concentragao das estruturas de transformacgdo e comercializagdo
Aposta na qualidade e certificagdo
Aumento da produgdo através da reconversdo e/ou ampliagdo dos pomares
Maior promogdo internacional através de representagdo Unica e conjunta, sob a marca Portugal Fresh em plataformas comerciais relevantes
com especial atengdo para a Europa e Norte de Africa.
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